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RESUMEN

Algunos vendedores ambulantes de tinto, trabajadores del sector informal del
centro histérico de la ciudad de Cartagena, se destacan entre otros por la
fabricacién, consecucién, intervencion e implementacién de objetos bdsicos e
indispensables para su fin laboral: cajas portatermos, que ademas de ser sus
objetos de trabajo con funciones practicas, son también soporte del ingenio al
incluir toques plasticos, cargados de significacion cultural y estética: color, forma,
trama vy tejido abstraido del sombrero vueltiao. Valores estos que agregados desde
la teoria estética, entran a mediar en la configuracion de una identidad nueva e
hibrida en la ciudad, al tiempo que afectan el éxito o el fracaso de su desempefio

laboral.

La presente investigacion entrard a estudiar y catalogar las cajas usadas por los
vendedores de tinto del centro histérico de la ciudad de Cartagena, durante su
desempefio como trabajadores informales, y que se destacan por su singular
despliegue estético y aprecio cultural, por medio de la observacién de campo,
entrevistas y analisis de datos con el fin de elaborar un catalogo visual que respalde
las reflexiones en torno al ingenio como recurso y capital cultural del desarrollo
local a través de un estudio de casos particular (tinteros), donde basicamente se
estudian los patrones estéticos que incorporan estos vendedores de tinto en su
trabajo, y de esta manera plantear posibles disefios desde la plastica urbana con

posibilidades de construir un nicho diferenciador basado en lo populary lo creativo.



Indigena vendedor de tintos durante uno
de sus recorridos por el centro histérico de
la ciudad de Cartagena.

Tinto: amer. café solo. Definicién tomado de www.wordreference.com.
Nombre como se llama a la bebida de café solo en esta zonadel Caribe y en gran parte del
territorio colombiano.

INTRODUCCION

Algunos vendedores ambulantes de tinto!, trabajadores del sector
informal que laboran en el centro histérico de la ciudad de Cartagena, se
destacan entre otros, por la fabricacion, consecucion, intervencion e
implementacion de objetos basicos e indispensables para su venta de
tinto: cajas portatermosf! (cajas de madera en las que transportan los
termos), que ademas de ser sus objetos de trabajo con funciones
practicas y utiles, entran a mediar en el éxito o el fracaso de su
desempeiio comercial informal, son también soporte del ingenio al

incluir disenos cargados de significacion cultural y estética.

En aras de traducir esas practicas estético_creativas a valores agregados
a su desempeiio como vendedores ambulantes, prima la tarea de
analizar el contexto socio_econdmico en el cual estos vendedores de

desempefian.

En la edicion namero 25 de 2008 de los Cuadernos de Coyuntura
Econdmica de Cartagena de Indias, Aura Garcia Martinez y Aardn

Espinosa, analizan el comportamiento del mercado laboral en la ciudad



comprendido entre 2001 y 2008 basandose en las estadisticas del DANE.
Andlisis que muestra una alta tasa de informalidad en la ciudad correspondiente
al 60.8% de la poblacién ocupada en Cartagena (con respecto al 55,6% de la tasa

total de las 13 areas metropolitanas de Colombiaen el 2008,

Esta cifra significa seglin los autores, que “dos de cada tres ocupados en la ciudad se
ocupa en actividades informales”: un alto porcentaje de trabajadores de la ciudad se

encuentra laborando en condiciones de riesgo y vulnerabilidad que los obliga a
“rebuscarse la vida” asumiendo funciones para las que, en la mayoria de los
casos no estan preparados y que les exige ser recursivos en la medida que, al ser
alta la competencia por el nimero elevado de trabajadores del sector, deben
desarrollar diferencias creativas que eleven la probabilidad de venta de sus

productos.

Pero mas alld de la ventay los ingresos, el oficio que eligen y la manera en la que
se enfrentan a éste, los obliga a apropiarse de recursos fisicos, objetos y
herramientas de trabajo que construyen, compran o redimensionan al otorgarle
un nuevo valor como objeto estético y cultural. Este trabajo estudia los objetos y
herramientas de trabajo utilizados por los vendedores ambulantes de tinto en
Cartagena de Indias, trabajadores informales que se han convertido en parte del
paisaje cultural, ya sea por su aspecto fisico, como es el caso de los vendedores
de tinto conocidos como “tuchineros”?, o por su familiar “caja portatermos” con

la que recorren el centro histérico.

Vista cenital de una caja madera para vender tinto.

2Apelativo que comUnmente se asocia al vendedor de tinto en
Cartagena, con rasgos indigenas Zenues y en su mayoria
provenientes del municipio de Tuchin en el departamento de
Cérdoba.



Joven indigena, vendedor de tinto.

Con el fin de abordar el panorama planteado, este trabajo entra a estudiar y a
catalogar esos objetos del trabajo informal de vendedores de tinto del centro
histérico de la ciudad de Cartagena de Indias, que se destacan por su singular
despliegue estético y aprecio cultural. Es asi como a través de la observacion de
campo, entrevistas y analisis de datos, se plantea este documento con la siguiente

estructura:

Capitulo 1: Se introduce y justifica la investigacion a partir de la pregunta
problema que articula el documento y se plantea el contexto que enmarca esta

investigacion.

Capitulo 2: Se exponen los referentes tedricos soportados en tres apartes: en el
primero hablaremos de la cultura como uno de los ejes que da sentido a esta
investigacion, el segundo aborda el concepto de desarrollo que articula el
documento y por ultimo, el tercer aparte presenta la estética como elemento
visibilizador e integrador de la cultura y el desarrollo a través de nuevas
apropiaciones estéticas por medio de la forma y el color aplicadas en las cajas

portatermos que usan estos vendedores de tinto.

Capitulo 3: Se sugiere una tipologia de las herramientas de trabajo a través de un
estudio morfoldgico, se establecen categorias de las piezas con el fin de elaborar
un catalogo visual que explique las reflexiones surgidas en torno al ingenio como

capital cultural del desarrollo local.
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Capitulo 4: Se sugiere una tipologia de las herramientas de trabajo a través de un
estudio morfoldgico, se establecen categorias de las piezas con el fin de elaborar
un catalogo visual que explique las reflexiones surgidas en torno al ingenio como
capital cultural del desarrollo local.

Capitulo 5: Se plantea un modelo de propuesta pldstica que evidencia la directa
relacion entre el sombrero vueltiao y la caja portatermos.

Capitulo 6: Conclusiones a partir del resultado final a la vez que se enuncian
sugerencias para la apremiante creacién de politicas culturales locales que den
inclusion real a esta poblacion.

Aplique frontal de una caja madera de vender tinto.

11



F2

Capitulo 1. Planteamiento del Problema
1.1. IDENTIDAD, VENTA E INCLUSION SOCIAL

Imdgenes de “La economia informal es propensa al ingenio”, de Rafaél Ortiz.

En octubre de 2004, el artista bogotano Rafael Ortiz, decidié vender tinto en las calles de
Valledupar. Su performancef? titulado “La economia informal es propensa al ingenio”,
incluyo el uso de los mismos objetos tradicionales de esta prdactica: caja de maderay
termos. Si bien este gesto creativo con toques de subversion se dio dentro de un evento
de arte (Salon Regional de Artistas del Caribe), hay en ello lecturas que traspasan el
terreno del espectaculo, al visibilizar no tanto al artista, si no al sujeto anénimo (el

vendedor de tinto,y sus objetos de trabajo.

Las ciencias sociales se han ocupado de analizar la condicién del vendedor informal

abordando su andlisis desde lo econédmico, excluyendo variables de tipo cultural, es por

12



Vendedor de tinto con su caja
portatermos durante su recorrido

esto que la presente investigacién considera pertinente responder la siguiente

pregunta:

iPuede la incorporacion de la “estética Zenu” de los objetos (Cajas
portatermos, que usan y/ o crean los vendedores ambulantes de tinto del
sector informal en el centro histérico de Cartagena, generar una mayor
actividad comercial y mayor inclusion social desde la perspectiva del

desarrollo humano?

Se trataran de responder preguntas menores que dan por igual, soporte y sentido a
la pregunta central: ;Cual es la percepcién particular de los vendedores frente a los
objetos que usan/adquieren/construyen?, ;Cual es la funcién de la estética de lo
recursivo (creatividad, y la estética como recurso?. Para esto, nos enfocaremos
directamente en aquellos objetos sobre los cuales se proyectan sus energias

creativas.

Al responder estas pregunta pretendemos dar cuenta de la importancia de los
objetos o herramientas utilizados por los vendedores de tinto del centro historico
de Cartagena en la medida en la que estos son altamente significativos en la
ejecucién de su oficio y en su empoderamiento en el sector comercial, a la vez que
otorgan sentidoy simbologia en el marco del paisaje cultural local. Entendiendo por

paisaje cultural “el resultado de la accion del desarrollo de las actividades humanas

13



3Definicion extraida de la pagina de Patrimonio
Cultural de Espafia, Subdireccion General de la
Direccidn General de Bellas Artes y Bienes
Culturales del Ministerio de Cultura.

F3

en un territorio concreto”, identificando como actividades humanas, las
actividades desarrolladas que incluyen un componente funcional en relacién con

la economia, las formas de vida, las creencias, los saberes y la cultura.3

Para ello, esta investigacion estudia y cataloga objetos del trabajo informal o cajas
portatermos™ de los vendedores de tinto del centro histérico de Cartagena de
Indias, que se destacan por su singular despliegue estético y aprecio cultural, por
medio de la observacion de campo, entrevistas y andlisis de datos para elaborar un
documento visual que respalde las reflexiones en torno al ingenio estético como

recursoy capital cultural del desarrollo local.

14



1.2. OBJETIVOS:

General.

*Indagar sobre la estética de los objetos y herramientas
utilizados por los vendedores de tinto del centro histérico de
Cartagena, para dar cuenta del valor agregado que estos

aportan a su desarrollo Humano.

Especificos:

*Conocer lavaloraciony el nivel de apropiacién estética de los
vendedores sobre sus objetos por medio de entrevistas e
indicadores cualitativos.

*Elaborar un catalogo visual a modo de patrén que evidencie
la estética de los objetos y herramientas del trabajo informal.
*|dentificar las formas y expresiones creativas y culturales
que los trabajadores usan para elaborar y/o decorar sus
herramientas y objetos de trabajo.

*Disefiar una propuesta visual que muestre la recursividad
estética como valor agregado capaz de incrementar el

ingreso econémico de los trabajadores del sector informal.

4Caja
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1.3. EN CONTEXTO:
El Centro histérico de Cartagena, recorridos y tintos

5 Adelaida Sourdis N&jera, en http://
www.banrepcultural.org/revista-91

Cartagena de Indias es la capital del Departamento de Bolivar y es la quinta
ciudad capital del pais. Se encuentra ubicada en la Regidn Caribe, zona norte
del territorio colombiano y es precisamente su ubicacion sobre el Mar Caribe
lo que la lleva a ser un lugar apetecido por lo comerciantes y turistas que la
visitan durante todo el afio. Esto también hace que Cartagena sea un destino
posible para muchos de los que conforman la lista de la poblacion

desplazada del interior del pais y de los departamentos del sur de la region.

Ser la ciudad capital del departamento de Bolivar la convierte en un atractivo
escenario para los suefos de un mejor bienestar y calidad de vida. Eso fue Cartagena
desde sus origenes: un lugar codiciado por los acaudalados comerciantes espafioles,
un lugar de oportunidades para aquellos que durante la épocas de la conquistay la

colonia fundaron su nuevo mundo en nuestro continente”.

16



mmmms: un informe de la Secretaria de Hacienda del
Distrito, en el 2011 se generaron en Cartagena 1.490
empleos directos y 3.080 indirectos y $74,8 millones de
ddlares invertidos por empresas industriales
exportadoras, como resultado de su posicionamiento
como destino industrial exportador, logrando la
instalacion de 18 nuevas empresas industriales
exportadoras. www.eluniversal.com.co/cartagena/local/
cartagena/finanzas/sanas/y/ sostenibles/52177

7 Segun el Departamento Administrativo Nacional de
Estadisticas (DANE) y apoydndose en el informe de la Misién
para el Empalme de las Series Empleo, Pobreza y Desigualdad
(MESEP), Cartagena en el 2009, marcé un indice pobreza de
36% con respecto a un 45,5% a nivel nacional.

Esta situacién del pasado no dista demasiado de la realidad actual de la ciudad:
son muchos los extranjeros y empresarios que ven en Cartagena la oportunidad
para acrecentar su capital. Su condicion de puerto estratégico y la proyeccién de
los sectores de turismo, construccién e industrial, son un atractivo no solo para
aquellos que encuentran en la ciudad la posibilidad de invertir o iniciar una
empresa, sino también para aquellos que han sido desplazados de sus tierras por
diversos motivos, entre ellos la violencia, o para aquellos que por falta de mejores
oportunidades en su lugar de origen o en la busqueda de un mejor calidad de vida,

ven en la ciudad la posibilidad de acceder a un mejor futuro.

A esto se le suma que Cartagena es una ciudad relativamente pobre y de grandes
contrastes, que aunque rica culturalmente®, presenta uno de los mas elevados
indices de pobreza en el pais’, indice que incluye un alto porcentaje de
trabajadores informales que constituyen una gran masa laborar que sobrevive en
medio de la pobreza como apuntan Garcia y Espinosa: “El sector informal puede ser

definido como un sector marginal y desprotegido compuesto por trabajadores poco
calificados con ingresos muy por debajo del nivel de subsistencia. Estas condiciones se
convierten en un fuerte determinante de los niveles de pobreza y vulnerabilidad en la

ciudad de Cartagena” (Espinosa/Garcia, 2009,.

A pesar de esto, los trabajadores del sector informal de la ciudad ven en su oficio la

Unicamodalidad de supervivenciay de acceso al progreso.

17



8 Informacién tomada de :www.dane.gov.co/
censo/files/libroCenso2005nacional.pdf

Cartagena tiene una extensién total de 609.1 Km2. El Gltimo censo nacional de
2005 registré un nimero aproximado de 895.400 habitantes® que residen en

el area urbana.

La atraccién de la ciudad, ademas de sus playas, es su centro histérico. Este
tiene una extension total de 11 Km2 acordonados por sus murallas, en el
habitan en la actualidad 13,474 habitantes divididos en los tres barrios que lo
conforman: Centro, con 4.169 habitantes, San Diego, con 3.301 hab. y
Getsemani con 5.940 hab. También encontramos el sector de La Matuna,

dedicado casi en su totalidad a la actividad comercial.

El centro histoérico de la ciudad se vende como un sitio de resguardo, como
fortaleza que protege y defiende, como ciudad que supero ataques violentos y
logré6 mantenerse en pié. Puede ser posible que el centro histérico de
Cartagena, que la ciudad amurallada se venda para estos jévenes desplazados

como eso: un lugar que protege y alberga.

Para Elizabeth Cunin y Cristian Rinaudo (2005, son precisamente los ataques
constantes que sufrié Cartagena durante los siglos XVI y XVII, lo que obligé la
construccion de sus murallas y fuertes, convirtiéndola asi en Plaza fuerte
colonial, cercada, encerrada, a la defensiva. De ese cordon de piedra que la
enmarca surge su apodo de “Corralito de Piedra” como la bautizara el

historiador y poeta cartagenero, Daniel Lemaitre Tono.

18



Vista hacia la Torre del reloj: L. Urquijo

Es esta la ciudad que recorren los vendedores ambulantes de tinto que caminan calle por calle a
la busqueda de un comprador; descansan en sus plazas y contintian su recorrido con sus cajas
cargadas de termos llenos de tinto y de aguas aromaticas. Es importante sefalar que no se
pretende presentar el centro histérico como la ciudad absoluta: el Distrito Turisticoy Cultural de
Cartagena tiene una extension total de 623 km2 y esta constituida por tres localidades (la
Historicay del Caribe Norte, De la Virgen y Turisticay la Industrial de la Bahia). La localidad 1, la
Histérica y del Caribe norte, (localidad que contiene al Centro histérico) tiene solo 162 km2 y
esta constituida por 82 barrios, como lo anotan Pérez y Salazar (2007, aunque de estos 82

barrios, solo tres conforman el centro historico.

Hasta principios del siglo XX, los barrios Centro y San Diego, eran habitados por familias de clase
alta de la ciudad. Debido a las precarias condiciones de salubridad del sector, muchas de estas
ellas se vieron obligadas a buscar nuevos terrenos para construir sus viviendas en las zonas

extramuros de la ciudad como apunta Samudio (1999, “en Bogotd y en muchas otras

capitales se produjo un fenémeno simultdneo: sus clases sociales altas abandonaron los
antiguos barrios coloniales en busca de un nuevo habitat. Cartagena no fue la excepcion y
fue un caso tan dramdtico que los cartageneros, al sentirse asfixiados dentro de las viejas
murallas ya inservibles, decidieron demoler parte de ellas con el pretexto de mejorar las
condiciones de salubridad publica y como la unica manera de permitir la expansion y el

desarrollo urbano”

19



% Proyecto liderado por la Alcaldia de Cartagena,
disefiado por un equipo de Arquitectos y
urbanistas de la ciudad.

10 Comentarios del arquitecto Alberto Samudio,
director del proyecto PEMP para el periddico
virtual Aja Cartagena.

En su blsqueda por rescatar el valor de lo Caribe en la identidad de la ciudad, Garcia
Usta (2002, opina que el hecho de que en el imaginario colectivo se piense en
Cartagena solo y desde su centro histdrico, se debe al afan de “enfatizar en nuestro

proceso histdrico, la presencia de lo hispdnico colonial, aunque histéricamente, esto no sea

cierto, pues el centro fue durante los siglos XVIl y XVill el lugar de la multiple convivencia que

caracterizo a las sociedades criollas caribes, con mayoria de poblacién de origen africano”.

En el aspecto econdmico, para Meisel (1999,, antes de 1870 Cartagena estaba
sumida en un periodo de retroceso econémico y demografico como resultado de las
gestas de independencia. Desde la segunda mitad del siglo XX con la construccién
de la refineria de petréleo y del desarrollo comercial de su puerto, Cartagena inicia
la época de su renacer econémico. Desde hace tres décadas la ciudad ha crecido
econdmica y demograficamente, siendo este el periodo de mayor crecimiento de la

ciudad desde la época de laindependencia (Aguileray Meisel, 2009,

El centro historico estd ad portas de iniciar su plan de reestructuracion vy
revitalizaciéon a través del Plan Especial de Manejo y Proteccion (PEMP,°, que
pretende reactivar el centro, social y culturalmente a través de una reestructuracion
arquitecténica de sus zonas mas neuralgicas permitiendo asi “hacer del Centro un

lugar incluyente, en el que se ofrezcan oportunidades para todos, en cuanto al

fortalecimiento de las actividades culturales, deportivas y turisticas” 1°.

20



En la actualidad, la ciudad vive la construccion del Sistema Integrado de Transporte
de Cartagena Transcaribe, que espera cubrir el 70% de la movilidad de sus
habitantes; se ha puesto en marcha el Plan Maestro de expansién de su refineria lo

que llevard a posicionarla como una de las ciudades mas modernas de

Latinoamérica.
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11Segun Robiro Bastidas presidente de OTC
(organozacion de vendedores de tindo del Caribe), el
90% de los indigenas hombres que se desplazan a
Cartagena, son adolescentes y provenientes del
municipio de Tuchin.

Desde hace un par de décadas la ciudad de Cartagena recibe un alto nimero
de adolescentes indigenas provenientes del departamento de Cérdoba, en su
mayoria, de los municipios de Tuchin, Momil y chinl. Muchos de ellos son
desplazados por la violencia. Muchos de ellos, como anotamos
anteriormente, en la busqueda de alcanzar el suefio de un mejor futuro en la
ciudad!!. Seducidos por el encanto de urbe idealizada que les regala algun
familiar o amigo que llegé con anterioridad a la capital. Encontramos que los
motivos son varios y la cantidad de jovenes que dia a dia llega a engrosar las
cifras del desempleo es alta. Por motivos aun desconocidos, estos jovenes se
ocupan en la venta informal de tinto por las calles de la ciudad histérica.

Recorren el centro performando un ritual diario que en el fondo contiene una

gran problematica de migracién.
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12Tomado de: http://tuchin-cordoba.gov.co.

Péagina oficial del departamento de Cérdoba.

13 Documento Conpes Social #119 de octubre 31 de
2008. Republica de Colombia Departamento Nacional
de Planeacion.

1.4. TUCHIN: SOMBREROS EN DIASPORA

El 68,4% de los trabajadores indigenas entrevistados para esta investigaciéon
provienen de Tuchin, un municipio del norte del departamento de Cérdoba en
la regién del Caribe colombiano (ver mapa 1, En la época Precolombina el
territorio que hoy ocupa este departamento estaba habitado por los
indigenas Zenues, una cultura que se caracterizoé por su habilidad para la
orfebreria y la ceramica. En la actualidad, la majestuosidad de su produccién
la podemos apreciar en el Museos del Oro de Cartagena y Bogota, que tienen

la misién de preservar este legado.

Tuchin fue fundado en 1826. Cuenta con una poblacién en su mayoria
indigena con ascendencia Zenu. Su fundador, Manuel Talaigua lo bautizé con
este nombre en honor al cacique Tuchizungal? quién fuera uno de sus lideres
y defensores; sin embargo, es hasta diciembre de 2007 que recibe su
categoria de municipio ante el Departamento Nacional de Planeacion.!3 Tiene
una poblacion total de 33.653 habitantes comprendidos entre la zona rural y
de cabecera. De este municipio sale el 33.3% de los vendedores de tinto que

migran a Cartagena (Sanchez, 2006 .
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14 Tomado de: http://tuchin-cordoba.gov.co. Pagina
oficial del departamento de Cérdoba.

15 “En los dltimos cuatros afios, luego de la
desmovilizacion de los paramilitares, los homicidios,
extorsiones, amenazas y hurtos contra la poblacion, el
comercio y las residencias se dispararon. Bandas
criminales, guerrilla y narcotrdfico buscan heredar el
territorio que dejaron las Auc. Contrario a lo que se
esperaba con la desmovilizacién de las Autodefensas,
la violencia en Cérdoba- cuna de los paramilitares- ha
vuelto a resurgir.” Jhon Jairo Salinas. Rebelién/verdad
y Justicia.

16 Ejercito Popular de Liberacién constituido en
diciembre de 1967 como resultado de diferencias
ideoldgicas de un grupo de personas que deciden

constituir un nuevo partido politico (PC). Aunque la
mayoria de sus miembros se desmovilizaron en 1991,
en la actualidad el EPL estd constituido por 800
guerrilleros aproximadamente. Fuente:
www.nodo50.org

Sobre su fundacion histérica encontramos: “Las primeras familias pobladoras de
Tuchin fueron los Flores, los Mendoza, los Chantaca, Suarez, Bravo, Ortiz,
Talaigua y Gonzalez; construyeron ocho chozas con materiales tipicos de la
region. Para esta época, la poblacion de TUCHIN contaba con ciertas actividades
comerciales consistentes en el intercambio de productos alimenticios vy
artesanales entre familias, se movilizaban a otras localidades como Chima,
Lorica, Sincelejo, San Andrés y Chin(, vendiendo sus productos y comprando los
que tenian a su alcance.”'* Su economia es basicamente agricola y artesanal. El

cultivo del maiz, layucay la cafiaflecha son la base de su produccion.

Cérdoba ha sido uno de los departamentos mas violentados del pais.!> Sus
tierras han sido el escenario de enfrentamientos entre campesinos y hacendados,
entre Gobierno y guerrilla. Desde 1967 el EPL!® eligi6 esta zona como foco de sus
actividades milicianas. En 1992 luego de la desmovilizacién del EPL, llegaron la
FARC vy las autodefensas!’. Cordoba tembld por completo, y los herederos de la
sabiduria de los Zenues, los que tejen sombreros vueltiaos para que los del
acordedén tengan mas estilo, les tocé dejar sus trenzas de cafa flecha, sus

maquinas de cosery salira buscar cordura en medio de la balacera.

Aunque en su mayoria son reconocidos como “tuchines”, refiriéndose a su lugar
de origen, estos adolescentes indigenas provienen de igual manera de las

poblaciones de Momil, Chint y San Andrés de Sotavento. Este ultimo resguardo
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llustracion de Nicolas Lozano para la Fundacion
de Investigaciones Arqueoldgicas Nacionales.
BANCO DE LA REPUBLICA.

18 Informaciodn extraida de Los Indigenas Zendes,
Geografia humana de Colombia. Region Andina
Central . Volimen IIl, TOMO IV. Susana Jaramillo
- Sandra Turbay

19Asi éramos los Zentes, Carmen Maria Jaramillo,
Fundacién de Investigaciones Arqueoldgicas
Nacionales. Publicacion digital en la pagina web
de la Biblioteca Luis Angel Arango del Banco de la
Republica.

de San Andrés, retne un gran numero de pobladores descendientes de los
Zenues, que en tiempos de la colonia conformaban las encomiendas de San
Andrés, China y Pinchorroy.® Creado por la Corona Espafiola en 1773, en la
actualidad lo conforman 177 cabildos asentados en sus municipios entre los

departamentos de Cérdoba y Sucre.

Los “Sefiores del valle del sol” como también fueron conocidos los Zenues,
alcanzaron un alto nivel de desarrollo socio—econémico. Eran tejedores de oroy
lo trabajaban con tal habilidad, que podian convertirlo en hilos de filigrana que
trenzaban armando piezas de rica elaboracion que podemos apreciar hoy dia en
el Museo del Oro del Banco de la Republica. Al parecer, con la escasez del oro en
los tiempos de la colonia, la siembra del maiz dio inicio a la cultura del tejido, su
cultivo dio paso al desarrollo de técnicas de elaboracion de cestas y canastas que

asuvezdieron paso ala elaboracion del Sombrero vueltiaol?.

En su libro, Sombrero vueltiao, imperio de la cultura Zend, el escritor cordobés,
Benjamin Puche Villadiego, anota que los Zenues “perdidos del contacto con las
fuentes del metal, los objetos indispensables para el hogar, se tornaron en el medio para

dar rienda suelta a los anhelos y emociones reprimidos. Asi, el sombrero vueltiao se
convirtié en el vehiculo adecuado para expresar y prolongar hasta nuestros dias,

”

vestigios estéticos y la riqueza artistica de esta cultura”.

Es asi como el sombrero vueltiao se constituye en estandarte cultural de este

grupo étnicoy se desarrollatodo un andamiaje para su elaboracién artesanaly
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20 Tomado de la entrevista realizada a
Aldo Conde, a partir de un ejercicio de
clase de la asignatura Contexto Caribe,
Maestria en Desarrollo y Cultura. 2009

21 pérez Gerson, Javier y Salazar Mejia,
Irene. Documentos de trabajo sobre
Economia Regional. La Pobreza en
Cartagena: Un andlisis por barrios. Banco
de la Republica. CEER Cartagena. No 94,
agosto de 2007.

comercializacién. En septiembre de 2004 se decreta simbolo cultura de la nacién
por medio de la Ley 908. Pese a esto, nuestra poblacién objeto de estudio, ya no le
apunta al sombrero como medio expresion, ni como medio Unico de obtencién de

recursos econémicos: “Uno teje un sombrero en 2 dias. Lo mds dificil es secar la cafia, pero
después, si queda bien armado, uno puede venderlo en doscientos o trescientos mil pesos. Lo
que pasa es que ya nadie quiere comprar de esos”, este es el testimonio de Aldo Mendoza

Conde, uno de los vendedores de tinto encuestados??, quiza esta sea una de las
circunstancias por las cuales esta poblacion abandona su lugar de origen y su saber
tradicional detras de una supuesta mejora en la calidad de vida tras el mito del
progreso generando asi un marcado aumento en los niveles de pobreza al interior

de los centros urbanos de la region Caribe?!.

Es asi como estos jovenes indigenas provenientes del Valle de Sind llegan a
Cartagena y asimilan facilmente la cultura propia de la ciudad, unificAndose

culturalmente, como apuntan Espinosaet.al. (2008,

Con este escenario de fondo consideramos importante investigar lo estético de las
herramientas utilizados por los trabajadores informales ya que son un componente
de andlisis que permite relacionarse con otras variables del desarrollo como la
cultura, la identidad, la pobreza, la sostenibilidad, el desarrollo, pero que sobre
todo, permiten articularse con el enfoque de capacidades propuesto por Sen, ya
que en el performance y en la creatividad de estos trabajadores encontramos

gestos que enuncian “las libertades reales de las que disfrutan” estos individuos.
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22No existe una cifra exacta que de cuenta del nimero de
vendedores de tinto que trabaja en el centro histérico,
pero en conversaciones establecidas con los presidentes
de las cooperativas a las que estan adscritos estos, se
puede hablar de unos 70 vendedores recorriendo las
calles de la ciudad vieja.

1.5. LOS VENDEDORES DE TINTO

r

AR AR

En una investigacién realizada en 2006 por Carlos Sanchez Chica, “Venta de tintos en
Cartagena: suefios de inmigrantes rurales”, encontramos que es alto el nimero de hombres
centre adultos y adolescentes 22 que provienen del departamento de Cérdoba y se dedica a
la venta informal de tintos en la ciudad de Cartagena. Debemos aclarar que para esta
investigacion, exceptuando la investigacion de Chica, no encontramos ningun tipo de
informacion oficial se diera cuenta del nimero total de personas provenientes de ese
departamento y que se dediquen a este oficio. En un par de notas de prensa consultadas para
esta investigacion, apuntan que son aproximadamente 500 los vendedores de tinto que
laboran en la ciudad."® Es importante sefialar en este punto, que aunque no se encuentren
razones precisas sobre el porqué son los hombres y no las mujeres los relacionados a la
venta de tinto, cabe anotar que la razén podria encontrarse en el oficio de armar y
confeccionar el sombrero vueltiao, que en poblaciones como Tuchin, es oficio de hombres.
(Enenlainvestigacion realizada, “Los dibujos en cafia flecha, simbolo de la persistencia de la
herencia cultural Zenud”, Lyda del Carmen Diaz (2012, apunta que: “El trenzado ha sido

tradicionalmente una actividad femenina y la costura que primero se hacia a mano con fibra de
maguey por parte de los hombres, hoy se realiza en maquinas de coser. Hace unos sesenta aiios los
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Mapa 2: Ubicacién de las Cooperativas de tinteros
en el barrio de Getsemani

hombres se iniciaron actividad de la mujer y se iniciaron en el aprendizaje del trenzado y hoy dia todos
los nifios de los sitios visitados lo hacen, aunque sigue siendo primordialmente una actividad de la

mujer”. Sin embargo, segun Nayibe Castillo, Artesana Zenl, es sabido que particularmente en
la poblacién de Tuchin, son los hombres los tejedores y los que arman el sombrero vueltiao,
esto se puede constatar en la investigacion documental de Juan Carlos Roque, “LIévame en tus

alas” parala serie multimedia América Entretejida de Radio Nederland R.N. .

Contamos entonces con la informacién presentada en la investigacion de Sanchez Chica, la
informacion recolectada a partir de un ejercicio académico colectivo realizada en 2009 en el
marco de la asignatura de Contexto Caribe de la Maestria en Desarrollo y Cultura, 26
entrevistas realizadas para esta investigacion a los vendedores de tinto del centro histérico de
Cartagena de de indias, 15 entrevistas realizadas a compradores de tinto, y dos entrevistas
realizadas a los sefiores Robiro Bastil y Gerénimo Lépez, presidentes de las cooperativas de
vendedores de Tinto, OTC y ASTIVIC, del barrio de Getsemani, respectivamente,cooperativas

gue agrupan gran numero de vendedores de tinto que labora en el centro histérico.

Como hemos mencionado, en el barrio Getsemani encontramos dos cooperativas: la OTC,
ubicada en la calle San Andrés, y ASTIVIC, ubicada en la calle El Solar. (ver mapa 2. La
ubicacion en este barrio permite a los vendedores realizar varios tramos de recorrido diario en
el centro histoéricoy sus alrededores. Dentro de sus beneficios de vinculacién, las cooperativas
ofrecen la posibilidad de vender a los “tuchineros” otros productos que también ofrecen
durante sus recorridos (cigarrillos, chicles, dulces, mecatos), asi mismo, desechables de

plastico e icopor para los tintos, al tiempo que acceden en préstamo a las cajas portatermos.

28



23 Testimonio de Manuel, miembro de la
cooperativa OTC

* Burlarse de alguien, tomar el pelo.
Perder el tiempo no haciendo lo que se
tiene que hacer. Tomado de:
www.forum.wordreference.com

Las cooperativas también brindar la oportunidad a los vendedores propietarios de cajas, un
lugar o deposito para guardar y almacenar la caja portatermos y sus productos al finalizar la
jornada de trabajo. Al pertenecer a la cooperativa, los vendedores tienen acceso a agua
caliente y porciones “menudeadas” de café y azlcar que empacan por raciones los
presidentes de las cooperativas. También pueden preparar su venta y lavar los termos. (ver

anexos).

Las cooperativas son el punto de encuentro y abastecimiento durante la jornada de trabajo.
Llegar ala cooperativa no solo es la forma de proveerse de tinto y los otros productos, sino
también un espacio de socializacién para comentar con los compaferos sobre las anécdotas

de laventa, sobre la familiay las noticias:

“Venimos a la cooperativa a recargar, a lavar los termos... pero de vez en cuando uno refiere su

chistecito, se pone a mamar-gallo* con los companeros y averigua cosas que pasan en el pueblo”23.

Imagenes de las cooperativas OTC y ASTIVIC
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Mapa 3: Ubicacién de los lugares habituales
para la venta tinto en el centro histérico

Aunque para esta investigacion hemos limitado nuestra poblacion a aquellos
vendedores cuyas zonas de trabajo abarcan casi en su totalidad el centro histérico,
es comun encontrar algunos vendedores que limitan sus recorridos a la zona
turistica de Bocagrande y el barrio de Manga. Por informacién suministrada por los
mismos vendedores, las zonas recorridas para realizar su oficio son establecidas

en acuerdos colectivos al interior de la cooperativa.

De los 26 entrevistados, nueve se encuentran entre los 24 y 36 afnos de edad, 15

entrelos 24y 18,y 2 son menores de edad.

Los trabajadores seleccionados para las entrevistas recorren las calles del centro
historico en dos turnos previamente establecidos en comin acuerdo. Algunos
trabajan en horas de la mafana y otros realizan su jornada en horas de la tarde y
parte de la noche. Los sectores mas recorridos por estos vendedores son trayectos
comprendidos entres las plazas De la paz, Santo Domingo, Bolivar, San Pedro,
Aduana, De los Estudiantes, Fernandez de Madrid y San Diego, convirtiéndose
estas, en estaciones de venta y punto de encuentro de los vendedores. (ver
mapa3, Las plazas Santo Domingo, Bolivar y San Pedro, son apetecidas en
términos de ganancias. Al preguntarles sobre este hecho particular, comentan que
la Plaza de Bolivar retine un gran numero de “retirados” y desempleados que
consumen café todo el dia. Por otro lado, la plaza de Santo Domingo y San Pedro,

son espacios obligados de los turistas y cruceros que visitan la ciudad.
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Otros de los lugares bastante apetecidos por los vendedores de
tinto, son las zonas comprendidas entre las calles San Agustin y la
Calle del Cuartel, la calle de la Estrella y la Chicheria. Para los
vendedores, estas calles son espacios donde convergen estudiantes
y trabajadores de las entidades que operan en este sector, ya que
dentro de este circuito de calles se encuentran la Universidad de
Cartagena, el Cuartel del Fijo, la Corporacién Universitaria Antonio
de Arévalo, la Universidad Jorge Tadeo Lozano, entre otras.Esto de

alguna manera garantiza la venta diaria del tinto.

El 56% de estos jovenes se dedica a este oficio porque la persona que
lo trajo a la ciudad también ejercia este oficio. En algunos casos,
como en el caso de Jesus Alberto de la Rosa, de 18 afos, ejerce este

29

oficio porque “es lo que hace mi papd”, apunta. Otros llegaron a la
ciudad esperando hacer parte del cabildo indigena y asi tener
acceso a trabajar la tierra, y son muy pocos (solo el 8%, los que
practican este oficio por eleccion.

Algunos, hablan con nostalgia de la “tierra” y afioran sus tiempos en
familia, el tejido y el sombrero vueltiao, se aferran a su cajay salena

vender tintos.

Joven vendedor de tinto de la Cooperativa ASTIVIC preparando café
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Capitulo 2. Marco tedrico

2.1. LO QUE SE PINTA: LA CULTURAY EL DESARROLLO

La realidad a la que se aproxima esta investigacion gira en torno a la estética de
los objetos y herramientas utilizados por los trabajadores informales de centro
historico y sus practicas creativas, la decoracién y disefios aplicados a sus cajas
portatermos, por ello proponemos como herramientas para la interpretacién

entre los conceptos de estética, culturay desarrollo.

Para Clifford Geertz (1987, la cultura consiste en “estructuras de significacién

socialmente establecidas en virtud de las cuales la gente hace las cosas”, por lo tanto,
“el andlisis cultural consiste en desentrafiarlas y en determinar su campo social y su
alcance”. Nuestro trabajo etnografico partié de este concepto para aproximarse
alo que para Geertz corresponde a la Descripcion densa: la interpretacion de los
simbolos y los significados vdlidos para una determinada cultura. Partamos

entonces de la afirmacion de que es posible reconocer en la decoracion y en los
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dibujos impresos en las cajas portatermo de estos vendedores de tinto simbolos
culturales que otorgan sentido al ser abstracciones de la base de los disefios
usados en las trenzas del sombrero vueltiao, y que son el resultado de procesos

de contemplaciony abstraccion del entorno que los rodeaba.

2.2. CULTURA, MEMORIAEIDENTIDAD

A todo lo anterior se conectan conceptos como identidad y memoria que hacen
parte de esa urdimbre de sentidos de la que nos habla Geertz y, a la que dice,

solo es posible acercarse “a través de la experiencia y la observacién del
investigador”, la observacion en profundidad, el registro y el andlisis permiten

acercarnos a las “estructuras simbolicas” donde se constituyen la cultura y la
identidad. Al entrevistar a indigenas vendedores de tinto, encontramos coémo
algunos relacionan directamente su pasado ancestral con la decoracién de estas
piezas. Reconocen simbolos claramente identificables, de los que ellos se
apropian y reinterpretan. Sin embargo, a partir de varias preguntas hechas a
varios transeuntes del centro historico (ver anexosy, transelintes consumidores
del tinto que venden estos trabajadores, encontramos que no perciben ni
establecen una relacion directa entre la decoracidn de estas cajas y el contenido
cultural y patrimonial que estas abarcan. Como dice Garcia Canclini, “pareciera

que el patrimonio histérico fuese competencia exclusiva de restauradores, arqueélogos y

musedlogos: los especialistas en el pasado”, y no de las entidades encargadas de dar

33



validez y generar acciones que protejan desde la ciudad, referentes ancestrales
como estos, y en este caso, podriamos agregar también a la sociedad que no

reconoce nivalida un saber del que hace uso.

Es asi como estos trabajadores de las tierras del bajo Sintd, caminan las calles del
del centro histérico de la ciudad cargando con su patrimonio cultural, con sus
signos identitarios y constitutivos, pasando inadvertidos e invisibilizados por
una sociedad distante y consumista que consume su pasado al tiempo que
compra sus tintos. Cabe entonces preguntarse, cudl es el alcance de lo
patrimonial, ;habra que limitarlo, como dice Garcia Canclini, al museo, a la
escuela, a lo ritual? jse puede “pasear” el patrimonio? Si al igual que la cultura, el
patrimonio cultural nos identifica al ser la sumatoria de practicas tradicionales e
identitarias, bien valdria la pena reflexionar sobre el alcance de este ritual de
recorridos y venta de tinto que ejercen estos hombres del Sint a su llegada a la
ciudad. Ritual que va desde la preparacion del tinto, sus recorridos silenciosos
por las calles del centro histérico, hasta la decoracion y apropiacion de sus signos
culturales, la mayoria conscientemente, signos culturales, que ya no tejen ni

trenzan, pero si pintan.

Basandonos en el trabajo etnografico realizado, se pretende demostrar de
manera directa esa “Estetizacion del patrimonio” que propone Garcia Canclini
(1985: 163): estas cajas portatermos contienen una significacion nueva que se

basa en lo tradicional, una reinterpretacién que genera otro tipo de ritualizacién
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Elvis Beltran, vendedor de tintos del Centro histdrico

de lo cultural, de lo ancestral, a la vez que otorga sentido a lo cotidiano, en la
medida que conecta de manera directa su saber ancestral, su historia y su

nuevo oficio.

2.3. PINTANDO EL DESARROLLO

Elvis Beltran tienen 22 afios y lleva nueve afios vendiendo tinto. A Elvis no le
gusta el café. Al preguntarle sobre los motivos que lo llevan a venderlo,
responde de manera espontanea que este es el oficio en el cual se desempeia
el amigo o compariero que lo trajo a Cartagena. Como vimos anteriormente,
para la mayoria este oficio no es representativo, no es una eleccion, es la
primera opcién que tienen. Ahora, la decisidn de usar una caja decorada no, si

es unaeleccion.

Por informacién obtenida a través de la entrevista con los indigenas
vendedores de tinto, una caja de madera bdsica, con un solo color y sin
gabinete para almacenar café cuesta entre $8.000 y $10.000, una caja
decorada, con gabinete puede costar al rededor de $15.000 a $20.000 pesos.
El 65% tuvo la opcion de elegir una caja decorada o pintada, esto se relaciona
directamente con aquello que para Sen se llama libertad, y esto esta
completamente ligado al bienestar y por ende, al desarrollo. Si pensamos en
las posibilidades de elecciéon que tuvieron estos vendedores para ejercer su

oficio y la manera como lo ejercen y valoran, podriamos articular variables que

35



24 Aunque en la justificacion de esta investigacion
se apuntan enfoques econdmicos sobre el
desarrollo al hablar del trabajo informal, se toma
distancia de esa vision tradicional que observa al
desarrollo sélo desde la dptica del desarrollo
econdmico, por eso, apuntaremos por validar las
teorias de Sen sobre el desarrollo humano.

desde el desarrollo humano nos propone Sen. Variables como libertad,
eleccion, agencia y capacidad, que permiten relacionar facilmente los
conceptos de culturay desarrollo y que se privilegiaran en esta investigacién a
pesar de que, en la practica, la teoria que se mantiene vigente es aquella que

piensa el desarrollo en términos de crecimiento econémico.

Amartya Sen categoriza la cultura como papel constituyente, evaluativo e
instrumental del desarrollo y de sus aportes. Rescatamos el papel constituyente
y el evaluativo para enmarcar nuestra relacién cultura/desarrollo. Sen los define
asi: “Papel constituyente: El desarrollo, en su sentido mas amplio, incluye el
desarrollo cultural, que es un componente basico e inseparable del desarrollo
en general. Papel evaluativo: Lo que valoramos y que ademas tenemos razones

para valorar esta definitivamente influenciado por la cultura”.

No tiene sentido hoy hablar de cultura sin relacionarla directamente con el
desarrollo. Es por esto que valoramos la cultura en la medida que posibilita el
desarrollo, en la medida que provee identidad y capacidades para elegir®* Para
Sen, esta concepcion de desarrollo se plantea como “un proceso de ampliacién
de las opciones humanas, con el fin de que la gente lleve la vida que valora a

través del fortalecimiento de sus habilidades/oportunidades” (Sen, 2000,.

En la actualidad esta relacién se ha afianzado, y dando la posibilidad de dar

otras miradas al desarrollo: “En los ultimos afios los debates sobre la cultura en el
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desarrollo - en cuanto a repensar las politicas culturales y el patrimonio tangible e
intangible, a valorar elementos que favorecen la cohesion social, a medir el impacto de
las llamadas industrias culturales en el producto bruto y las condiciones para la
democratizacién de la cultura, entre otras- han crecido en intensidad y variedad en el

mundo occidental”. como apuntan Abelloy Espinosa (2008,

Los enfoques de capacidad y libertad, propuestos por Sen nos permiten
reflexionar sobre las posibles relaciones entre la estéticay los signos culturales
que aportan y transfieren nuestra poblacion de trabajadores a los objetos que
usan, y su opcion de desarrollo: “De acuerdo con la nocién de desarrollo de la

libertad real podemos caracterizar la expansién de la capacidad humana como la
caracteristica central del desarrollo. La capacidad se refiere a las combinaciones de
distintos funcionamientos entre los que una persona puede elegir, de esta manera, la
nocién de capacidad es bdsicamente un concepto de libertad, es decir, la gama de

opciones que una persona tiene para decidir la clase de vida que quiere llevar’ (Sen

2000,

Ahora bien, es posible afirmar a partir de los postulados de Sen, que frente a la
eleccion del trabajo u oficio por parte de estos vendedores, la capacidad de
eleccién se dé de manera desventajosa en ellos, ya que no hay una conciencia
de eleccién, ni libertad para elegir; sin embargo, al ser la creatividad un recurso
instrumental, una “habilidad” (en palabras de Sen), que usan estos vendedores
de tinto para decorar sus cajas, evidenciamos aqui como la cultura es usada

COmo recurso.
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25 Segun el informe de la Defensoria del Pueblo
emitido a finales de 2011, ha aumentado la
violencia en el departamento de Cérdoba como
consecuencia de la amenaza que provocan las
bandas emergentes que se hacen llamar Los
Urabefios, Los Rastrojos y los Paisas, como
resultado del proceso de desmovilizacién de las
Autodefensas Unidas de Colombia.

Al elaborar, decorar y valorar sus objetos de trabajo, los vendedores
ambulantes de tinto del Centro histérico estan utilizando la cultura a través
de la estética en su papel constituyente, generandoles de esta manera un
sentido de bienestar propio. Como dice Sen: “Si se priva a las personas de la

oportunidad de entender y cultivar su creatividad, eso es en si un obstaculo
para el desarrollo” (Sen, 1997,

Por otra parte, en este caso, hay varios aspectos que cobran fuerza y afinan la
discusién: al ser comunidades indigenas desplazadas se vulnera su derecho a
la tierra o a la propiedad, sus derechos a la identidad y sobre todo, sus
derechos culturales. Al analizar los resultados de la encuesta de 2009 (Ver
anexo 2, se percibe que a pesar de que el 94,7% de la poblacién encuestada se
considera indigenay se reconoce como descendientes de los Zenles, diversos
motivos como la violencia?®, la falta de ingresos y oportunidades los obliga a
elegir el abandono de su legado cultural. Es asi como sélo el 15.78% de los
encuestados hablan la lengua nativa de su comunidad, reconocen sus saberes
ancestrales y en general, su cultura. Al desplazarse de su lugar de origen e
insertarse al sistema utilitarista de la ciudad, los tuchineros practicamente
guedan excluidos del acceso a la seguridad social, a la educacién basica, a un

empleo bien remunerado, lo que en palabras de Sen “debilita la oportunidad de
abordar el mundo con coraje y libertad” (Sen 2000,. Es importante esta reflexién

en términos de las funciones, que para Sen, son las que articulan las
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capacidades, es decir: que un Tuchin sea sano, no garantiza su bienestar,
que sepa leer y escribir o que se muestre orgulloso de su origen étnico, no es
suficiente garantia. Vender tintos entonces sélo sera relevante y valorable en
la medida que este sujeto haya optado por vender tinto teniendo la
posibilidad de hacer otra cosa. Aqui la eleccién seria una condicion de la
libertad de la mano con las capacidades. De igual forma, un Tuchin que elija
decorar su caja portatermos, tiene mayor capacidad de agencia, por lo tanto,

mayor libertad.

Para Héctor Ariel Olmos (2004, la libertad cultural “estimula la creatividad, la

experimentacion y la diversidad, que son los fundamentos del desarrollo humano. La

propia diversidad de las sociedades multiculturales y la creatividad que genera es la

que las hace innovadoras, dindmicas y perdurables” .

Sin embargo, al hablar de libertad y centrar la discusion sobre los “Tuchines”,
indiscutiblemente es necesario hablar de los derechos politicos que de
alguna manera salvaguardan la libertad. Esto se tratara mas adelante, al
hacer nuestro llamado a la creacion urgente de politicas publicas que

protejan a este grupo social..
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2.4. DE LAESTETICAY LOS OBJETOS

Si bien, el concepto de estética se ha relacionado tradicionalmente con el estudio de

lo bello y en contraposicién, el estudio de lo feo y los valores que califican y otorgan
sentido a una obra de arte o a un objeto artistico, en esta investigacion nos
distanciamos de esa vision y retomamos conceptos mas contemporaneos sobre
esta disciplina que relacionan acertadamente el significado y la intencién de los

objetos con el contexto en el cual se producen.

En el texto, Estética y otredad en el Caribe, Osvaldo Granda (2008, anota una frase
de José Lezama Lima, que bien podria servir de introduccién para este capitulo:

“Podemos acercarnos a las manifestaciones de cualquier estilo sin acomplejarnos ni
resbalar, siempre que insertemos alli los simbolos de nuestro destino y la escritura con la que

nuestra alma anegd los objetos”. Es asi como Miguel, un vendedor entrevistado y
proveniente de Chinl, decora su caja con tridngulos y rombos; también le pinta

hexagonos delineados en su caja de vender tintos.
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Disefios Urbanos

En la investigacién, Vislumbres del Caribe: Iconografias y textualidades hibridas
en Cartagena de Indias, Nieves Oviedo (2003), nos da pistas para abordar el
tema, al plantear que algunas “prdcticas comunicativas en sectores populares de
Cartagena de Indias”, practicas creativas como la pintura de los textos impresosy

pintados en el exterior de los buses, carretillas, chazas y puntos de venta de la

ciudad, que se constituyen en un discurso anénimo cargado de significados.

Conscientemente, el 81% de los trabajadores entrevistados pinta o reconoce en
las cajas portatermos los signos culturales provenientes de las pintas que
decoran los sombreros vueltiaos que tejen ellos mismos, o sus familiares, y que
se presentan descontextualizados en estas cajas de madera portadoras de los

termos llenos del café que salen avender todas los dias.

Plantear un simil entre lo “escrito decorado” y lo pintado (en el caso de las cajas
porta termos) es posible ya que ambas expresiones devienen contenidos que

resultan de una “reapropiacién creativa que produce un efecto de
resignificacién” (Nieves, 2003 y que resultan de la fusién de distintos matrices,
culturas y diversas formas de expresion. Es asi como el texto dibujado que
decora la carroceria de algunos buses interurbanos y del sector publico, se
corresponde en significacion con los adornos, figuras geométricas o disefios
empleados por lo vendedores de tintos. Si bien, significan distinto, ambas son

reapropiacidny reinterpretacién.
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Caja portermos decorada con texto alusivo al equipo
deportivo al cual pertenece su propietario.

Para poder acercarnos de manera mas clara a este analisis, [lamaremos a este
tipo de formas empleadas “signos culturales”, signos que, en el caso de los
vendedores de tinto, se relacionan estrechamente con los dibujos o pintas que
decoran la copa y el ala del sombrero vueltiao otorgandole una estética

particular que definey concede identidad.

Pablo Santacruz (2003 en su articulo Estéticas contaminadas, después de
hacer un recorrido histérico por el concepto de estética, opina que en la
actualidad no es posible hablar de una estética si no de las estéticas:
“consuetudinarias, urbanas, vitales”, estéticas multiples que se alejan de los
conceptos tradicionales presentados por los empiristas, racionalista y
Kantianos. Santacruz nos ofrece un concepto de estética multisensorial,
multimedial y multidisciplinaria donde prima lo visual y lo auditivo a la vez que

posibilita una relaciéon mas clara con la cotidianidad.

Este concepto de estética como dimension que retoma lo cotidiano, lo
sociocultural, permite afinar la mirada en el estudio de los objetos y
herramientas de trabajo informal, ya que como dice Santacruz, esta nueva
estética contaminada permitira “volver deliberadamente sobre las peculiaridades

/]

de los contextos geoculturales y geopoliticos’, “resignificando sus modos de vivir

mediante la asuncién de una cotidianidad estetizada” (Santacruz, 2003. p 253,
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* Fildsofo y ensayista frances, considerado como unos de
los persadores mis influyentes de la actualidad gracias a

sus teorias de Politicas estéticas y filosofla politica. En la
actualidad es profiesor emérito de la Universidad de Paris

** Poeta, narrador y endayiata antillano de nacionalidad
francess, creador de Las teorias de la Relacion y de la
eréolisotion, asi como del conceptos de antillanidad,
fallecido en febrero de 2011,

Este concepto anterior permite conectarnos de manera directa con la idea
“archipelia” que propone la filéosofa franco_colombiana, Amalia Boyer,
quien retoma los conceptos sobre estética planteados por Jacques
Ranciere* y los conecta de manera armoniosa con el concepto de poética
propuesto por el pensador Edouard Glissant** para producir un nuevo
modo de enfocar la estética de manera abarcadora, incluyente y desde la

polivocidad de sus agentes y lugares.

8
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2.4.1. SOBRE LAESTETICA Y EL TERRITORIO

Los planteamientos propuestos anteriormente sobre estética, permiten
enfocar esta investigacién en torno a “Objetos y practicas geoestéticas”,
atendiendo el postulado de Boyer al considerar la estética de hoy como
geoestética. Esto otorga sentido al ejercicio contemplativo y reflexivo sobre el
acto creativo en los objetos de trabajo de los vendedores de tinto ya que
relaciona acto creativo y territorio, contexto y poblacién. En este punto es
propio preguntarse si puede ser posible pensar esta caja portatermos como un
vehiculo/objeto artistico cargado de significados en el que convergen,

patrimonio, sentido, culturay territorio.

;Coémo traemos este concepto archipielico al ejercicio que nos ocupa?.

Para Boyer: "El objetivo de la geoestética es preparar el terreno que nos permita

abordad la estética contempordnea desde la POLIVOCIDAD de sus lugares de emision”
y " Archipelia implica pensar el MEDIO por el que transitan y entran en relacién

mdltiples imaginarios de diversas procedencias”.

Podriamos entonces a partir de este enunciado plantear la decoracién de estas
cajas como una practica artistica geoestética que transporta el territorio propio
de estos jovenes indigenas a la ciudad, y en el acto de emular las figuras
trenzadas en el sombrero vueltiao, podemos reconocer un ejercicio de
apropiacion geoestética que puede reflejarse en la manera como estos se

desempefian en su oficio.
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Imdgenes tomadas de: http://emprendedor_cultural.eusebioperez.com/
sombrero_vueltiao

Algo interesante y que esta intimamente ligado al desarrollo, es cdmo esta
practica geoestética otorga valor al oficio que ejercen: encontramos mayor
calidad en el ejercicio de vender tintos en aquellos que tienen una mejor
herramienta de trabajo, la cual se ve reflejada en las ganancias econémicas, en la
manera como salen a vender tinto, la ropa que usan y la manera como ofrecen sus
servicios. Esto cambia en el momento en el que se empoderan de su papel de

artesanos tejedores, hoy vendedores de tinto.

La estética de estos objetos de trabajo se distancia de los estereotipos
establecidos, revalorando la miraday la percepcion propia de estos trabajadores
indigenas, a la vez que se otorga sentido particular a la manera de apreciar y
valorar el mundo y sus formas. Nos preguntarnos entonces sobre el porqué de

estas formas utilizadas y repetidas a manera de patrén por los vendedores.

La respuesta podemos encontrarla en la elaboracion misma del “trenzado que

posteriormente desembocaria en el sombrero vueltiao” (Puche, 2001,. El sombrero

implica una elaboracién dispendiosa que parte de la recoleccidny el tinturado de
la cana flecha, hasta el tejido de las trenzas que lo conforman. Cada una de estas
trenzas se unen entre si en forma circular trazando una composicién geométrica
con una estética particular. Pero sobre todo, un sombrero vueltiao es el producto
de la sintesis de un proceso de observacion y aprehensién del entorno por parte
de los Zenués, un objeto artistico, valioso, cargado de significaciéon cultural y

ancestral.
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Fotografia “Objetos encontrados” de Lucrecia Piedrahita

2.5. OTRAS MIRADAS, OTRAS ESTETICAS

Al abordar la relacién entre los objetos de creacidon popular y las practicas
artisticas mediadas por el concepto de estética, tomamos como soporte la
discusion y critica que plantea Garcia Canclini en su libro Culturas Hibridas,
sobre las apreciaciones respecto a esta relacion: “Al hablar (Bourdieu) de los

sectores populares sostiene que se guian por una estética pragmadtica y funcionalista,
impuesta por una necesidad econémica que condena a las gentes simples y modestas

a gustos simples y modestos”.

Garcia Canclini critica la visién elitista de la estética y defiende el surgimiento
de las practicas artisticas populares:”Por eso, las prdcticas populares son definidas

y desvalorizadas, aun por los mismos sectores subalternos, al referirlas todo el tiempo
a la estética dominante, la de quienes si sabrian cudl es el verdadero arte, el que se
puede admirar de acuerdo con la libertad y el desinterés de los gustos

sublimes” (Canclini, 1985,

Entonces lo estético lo estudiamos bajo este marco: con la valoracién de lo
popular simbdlico en un contexto distante de la estética tradicional; es por
ello, que hemos tomado dos investigaciones como eje: La Memoria Decapitada,
espacio y estética en los asentamientos de desplazados de la ciudad de Medellin,
de Lucrecia Piedrahita y Expresiones estéticas del habitat dentro de una

comunidad barrial en transformacién, de Natalia Echeverri.
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Ambas investigaciones retoman conceptos de estética similares alos que
proponemos y que nos permiten fortalecer nuestra investigacién. La
manera en que Piedrahita aborda el concepto de estética nos sirve para
analizar la estética de los objetos del trabajo informal, ya que para
Piedrahita “los objetos delatan una identidad, identidad subjetiva que los

reconduce hacia una narrativa de historias”; para ella es posible reflexionar sobre el
“objeto estético u objeto estetizado, ya que por su comunicabilidad, comporta

un sentido para el espectador.” (Piedrahita, 2009,. Este aparte nos sirve

para otorgar poder a la mirada del espectador, en nuestro caso,

comprador o cliente de los vendedores de tinto.

Otra investigacion que nos sirve de referente es Tambucos, Ceretas y
Cafongos del artista e historiador cordobés Cristo Hoyos, resultado de su
investigacion estética y visual sobre los empaques, recipientes vy
soportes del caribe colombiano. En ella, Hoyos nos habla de la formay de
los objetos y nos presenta “la gran vajilla del campo agricola y ganadero de
Bolivar hasta mediados del siglo XX’ , un estudio sobre los modos de “hacer y
usar’ con patrones definidos culturalmente por una estética particular de
esta regién del Caribe, investigacién que permite conectarnos con el
concepto estético de la utilidad que abordamos en este estudio, a la vez

conectados con conceptos como cultura e identidad.

Imagenes extraidas del libro: Tambucos, ceretas
y caféngos de Cristo Hoyos.
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memuz_ del orden de los
Quelonios, parecido a la
tortuga, se criaen
América. Tiene unos 30
cm de longitud, y es
comestible. Tomado de la
Real Academia de la
Lengua Espafiola.

2.6. HISTORIA DE LA ABSTRACCION: LOS DISENOS

Son muchas las investigaciones realizadas sobre el origen e historia de la cultura
Zenu, por el contrario, son pocas las que dan cuenta del origen de los disefos y
dibujos tejidos del sombrero vueltiao. Los investigadores Gerardo y Alice
Reichel _Dolmatoff han dado datos certeros sobre el origen de los dibujos
utilizados para el trenzado de la cafia flecha, datos que se complementan en la
investigacién de Benjamin Puche Villadiego, Sombrero vueltiao, Imperio de la
cultura Zenu, que presenta el origen de estos signos culturales, signos
abstraidos por los Zenules a partir de la observacion natural de su entorno y su

cosmogonia particular como cultura ancestral.

Puche plantea que el origen de estos disefios radica en la abstraccién visual que
hicieron los antepasados de este grupo indigena sobre la trama del caparazén
de la hicotea?®. Es a partir de esta trama bioldgica, que los zenues abstraen los
primeros disefios que tejen en las trenzas del sombrero vueltiao. Esta hipotesis
presentada por Puche tiene sus bases en las investigaciones previas realizadas
por los antropo6logos Reichel - Dolmatoff en torno a la introduccion del cultivo

del maiz en laregién norte del pais.

Para Puche, el conocimiento que tenian los Zenues sobre la fauna de la region,
les permitié establecer una relacion clara entre la “eclosion de los huevos de
hicotea con lafecha de la siembra del maiz durante el periodo previo a la llegada

de las lluvias: “la hicotea entonces se convierte en un simbolo de bonanza, de
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buen tiempo; y es asi como se inicia la abstraccion de los dibujos naturales de su
caparazon para ser usados en las trenzas del sombrero, utilizado para protegerse
del sol durante la época de siembra y recoleccion del maiz. De alli la tintura y el
blanqueamiento de la fibra para emular los colores café oscuro y amarillo que
identifican a este animal. Con el tiempo, gran parte de la faunay flora de la regién
comenzd atejerse en las pintas de las trenzas del sombrero vueltiao. “El nombre de

cada pinta se asimila a su representacion, y denuncia un profundo contenido simbdlico y
cultural: la mariposa, la arana, el pechito de grillo, la flor de la cocorilla, el grano de

arroz...”. (Puche 2001,

Diaz (2012, p 367, muestra una vision mas amplia de la cosmologia pictdrica de
estos tejidos: “En la clasificacion que han realizado los artesanos, se encuentran series

de dibujos que representan animales: mariposa, cocd o gallina guinea, la arana, gusano;
partes del cuerpo de animales: ojo de pescado, ojo de cangrejo, dientes de rieque, pecho
de icotea plantas: grano de café, coco, flor de cocorilla, flor de totumo nombres de
personas: el Mendozero (los Mendozas), el lindero Erlinda Bilora) y muchas mas. Entre los
dibujos mas conocidos encontramos: la araina, el grillo, la mano de gato, patas de
armadillo, ojitos de gallo, el peine, espiga de maiz sencilla. flor de limén, amoz. flechas,
la mariposa, ojo de pescado, el abanico, piloncito, flor de cocorilla, y espina de pescado
entre otros, y en las pintas granito de arroz, granito de café, letrala M".

En la actualidad, la creatividad de esos disefios se complementa con las nuevas
miradas y las nuevas propuestas de tejedores y folcloristas que aportan sus
conocimientos y sus tejidos al sombrero vueltiao. Es asi como la abstraccién
inicial se modifica, se repite y se vuelve infinita en manos de los actuales

tejedores.
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Vendedor de sombreros vueltiaos en el centro historico

2.6.1. LOS DISENOS EN LA CIUDAD

Aunque hay un reconocimiento del sombrero vueltiao como simbolo de la
cultura Zenu, el reconocimiento de los dibujos de las cajas por parte de
los compradores es bajo (33%). Este porcentaje se corresponde en
resultado al obtenido en la respuesta frente a la pregunta en la que se
indagd sobre el reconocimiento del grupo étnico al que pertenecen los
vendedores ambulantes de tinto: la asociaciéon entre cultura Zenu y su

lugar de procedencia es casi nula (33%).

La caja es reconocida por los compradores como el objeto por
preferencia usado por los vendedores (67%). Ellos prefieren comprar a
aquellos que llevan una caja portatermos. Ahora bien, si se reconocen los
disefios por parte de los compradores, si hay una recordacién de color y
formas geométricas en sus imaginarios, pero como anotamos, no hay
una asociacién entre Zenu - Cérdoba - sombrero vueltiao -vendedores de
tinto. Por el contrario, la asociacion: vendedor de tinto - Tuchin, es total:
las personas que transitan o trabajan en el centro histérico, llaman por el

apelativo de “tuchin”, a los vendedores de tinto, sean estos de Tuchin o
no, “tuchin” y *“tuchinero” son calificativos que distinguen a los

vendedores de tinto, y con los cuales, ellos se sienten identificados.

A estos disefios, a estos dibujos cargados de memoria y cultura, les falta
un camino por recorrer, una asociacion y un reconocimiento real por parte

de los compradores de tinto y por la ciudad total.
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3.1. ASi SE HIZO

La metodologia utilizada para el desarrollo de esta investigacidn tuvo inicialmente un
enfoque cualitativo de tipo etnografico, esto permitio llegar a la descripciéon densa que
propone Geertz. La observacién analiticay las entrevistas entrevista en profundidad nos
permitieron establecer claramente el significado de los procesos de creacién e
integracion de los signos culturales que se denotan en el trabajo ejercido por los sujetos
de investigacién. Indagamos sobre las formas del trabajo, su estética y cémo esta se
relaciona con la actividad que realizan como vendedores, y las motivaciones de estos

paraejercer su trabajo de determinada manera.

Posteriormente recurrimos al enfoque cuantitativo donde clasificamos los datos
obtenidos para su andlisis, esto nos permitié obtener mayor claridad y veracidad sobre

lainformaciéon obtenida en las notas de campo vy las entrevistas.

En la primera etapa de la investigacion nos limitamos la poblacién objeto,
seleccionandolos después de las observaciones iniciales de la zona o sector establecida
en esta investigacion, esto pudimos hacerlo a partir de la delimitacién de recorridos y
trayectos utilizados por los vendedores ambulantes y espacios elegidos como zonas de

“estacion”.

En esta etapa apostamos por evitar cualquier tipo de interaccién con la poblacion,
limitandonos a registrar de una manera documental, a través de filmaciones y

fotografias, los recorridos, las acciones y los rituales cotidianos de los vendedores
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ambulantes de tinto. Esto con el fin de obtener notas de campo, memos analiticos
y demas informacion que nos permitiera realizar un analisis sin intervenir en las

variables de investigacion.

El fin de esta fase es establecer bases que permitan determinar la valoracién
estética que los vendedores hacen de sus objetos, la manera como estos
interactdan en su ambiente de trabajo, a partir del analisis que facilite la

evaluacién en términos de valoracion y apropiacion.

Posteriormente, iniciamos la realizacion de dos entrevistas con el fin de recolectar
datos que permitan responder la pregunta de investigacién. La primera entrevista
(anexo 1y 2, realizada a los vendedores de tinto con un guién o modelo de

entrevista disefiado con 20 preguntas clasificadas en tres secciones asi:

« 5 preguntas iniciales con el fin de obtener informacién sobre el trabajo u oficio
de los entrevistados.

« 7 preguntas sobre el uso, adquisicion y aprecio de sus herramientas/objetos de
trabajo.

« 8 preguntas sobre la estética de esos objetos con el fin de comprender la
valoraciéon que dan a las herramientas/objetos que crean, usan, decoran o

simplemente adquieren sin establecer ningun tipo de estimacién o aprecio real.

En esta ultima surge la necesidad de tomar fotografias a manera de estudio visual
para llevar un registro de las cajas/objetos de los trabajadores con el fin de

elaborar un catalogo visual de estos objetos.
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F7. Mddulo triangular bésico

?’Disefio construido a partir de la
agrupacién del modulo triangular
basico a extraido de las pintas
del sombrero vueltiao

—
Durante el taller

Tuvimos una segunda entrevista (ver anexo 3, realizada a los compradores de
tinto del centro histérico con el fin de conocer el grado de aceptaciéon vy
reconocimiento del oficio, de los objetos utilizados por los vendedores de

tinto, asi como sobre su culturay su origen.

Posteriormente desarrollamos con el apoyo del disefiador grafico, Rubén
Egéa, un taller de “Disefio, uso y apropiacién” que consté de dos momentos.
En el primer momento se establecié el Médulo Triangular F7 como la forma
minima, comun y repetitiva en todas las figuras abstraidas de los disefios de
las pintas del sombrero vueltiao. A partir de esto elaboramos un centenar de
tridngulos de color negro y de color beige (haciendo alusién a los colores de
las pintas), y constatamos que utilizando estas formas basicas, es posible
reproducir los disefios?” del sombrero en base a los diagramas realizados por

el profesor Puche Villadiego (2001,

En el segundo momento citamos a cinco vendedores de tinto con el fin de
poner en practica la utilizacion del Moédulo Triangular. De los cinco
vendedores citados, asistieron tres con los cuales iniciamos la segunda parte
del taller exponiendo el fin de la investigacion y el objetivo del taller.Les
mostramos imagines de las pintas del sombrero vueltiao y su posible relacion
con los disefios pintados en sus cajas portatermos. Posterior a esta
socializacion inicial, entregamos a cada uno de los participantes, igual

numero de triangulos de ambos colores y un soporte proporcional a la tabla
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F8. En medio de la abstraccion, apareceN formas
reconocidas como las casas diminutas en este paisaje.

que constituye el cuerpo de la caja portatermos. Aunque inicialmente ellos
trataron de reproducir las pintas del sombrero diagramadas por Puche
Villadiego, ellos finalmente elaboraron disefios particulares a partir de estos
maodulos. Jugaron con el colory la forma y trataron de reproducir las pintas del
sombrero vueltiao jugando con la disposicidon de los médulos y el tamafio de la
base de madera. Uno de los participantes, solicité una tijera y obtuvo nuevas

formas a partir de los triangulos que luego incorporé a su disefio &

En efecto, al utilizar esta estructura basica triangular para obtener disefios
similares a los del sombrero vueltiao, nos permitié realizar un analisis
estructural basico y en correspondencia con las tramas utilizadas en el tejido
del sombrero. Esta estructura geométrica nos permitio dar un primer paso en
la construccién de nuevas formas y nuevos “tramados” para decorar las cajas
portatermos.Ellos fueron proponiendo nuevos tejidos y nuestra orientacién
consistia en recordarles que debian cefirse al tamafio de la base que
corresponde al tamafio de la caja portatermos. Ellos debian respetar esta

dimension del liston de madera.

Una de las inquietudes que surgieron en el taller, fue el uso del color y otras
estruccturas que ellos usan al decorar sus cajas, es por ello que tomamos un
espacio para hablar sobre el color y la posibilidad de renovar los disefios ya
usados en sus cajas, sobre los pigmentos y las pinturas usadas. Plateamos la
opcion de elaborar un nuevo disefio utilizando pinturas acrilicas y una nueva

paleta de color mas llamativa que incorporara nuevos colores. Es asi que se
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elaboré una propuesta visual realizada colectivamente y una propuesta de
renovacion de color, con el fin de socializarlas ambas, con los vendedores de tinto

en un posible encuentro al finalizar la investigacionr (ver capitulo 5.

Este taller nos permitié confirmar que si bien los participantes son tejedores, o
provienen de familias tejedoras de sombreros vueltiaos, hay una apropiacion real

de las pintas y los disefios usados en las pintas dl sombrero.

Asi mismo, confirmamos que hay un interés por parte de estos trabajadores
informales por mejorar su calidad de venta y por ende, su calidad de vida: ellos
estaban interesados en conocer estas nuevas posibilidades de mejorar su caja
portatermos.Este interés deberia ser canalizado a través de un proceso de
formacién a gran escala con los vendedores de tinto.

De igual manera, se evidencia la necesidad

de fomentar una politica cultural
incluyente que propicie reconocimiento

y valoracién local de este grupo social.



Conclusiones

El ejercicio arroja a su vez, la
necesidad de fomentar
politicas publicas que proteja
el conocimiento ancestral, la
autonomiay la cultura de esta
poblacion.

Por ultimo, presentamos un esquema que sintetiza nuestra ruta de accion

empleada para esta investigacion:

Pregunta Problema

Estudios previos

Revision bibliografica

Trabajo de campo —

Propuesta

Como resultado, la posibilidad de
estandarizar formas y pintas de facil
manejo por los vendedores de tinto, el
interés de hacerlo, y el interés de
introducir estas innovaciones a una
posible estrategia comercial.

Taller

Estudio y estandarizacion de las
formas reproducibles para una
eventual estrategia comercial de
transformacién de la situacion de
los actuales vendedores de tinto y
generacién de inclusién social.
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Capitulo 4. Los Objetos
4.1. LAS CAJAS PORTATERMOS

Para el correcto desempefio de la venta de tinto, los vendedores se han
apropiado de una caja portatermos. Esta caja es un dispositivo de madera, la
mayoria de la veces de forma rectangular y cuyas proporciones varian de
acuerdo al nimero de termos que posea el vendedor y al nimero de productos
que ofrezca. Su disefio o decoracién depende entre otras cosas, del gusto, del

lugar de origen vy territorio de donde provenga su propietario, de su nucleo

social, asi como la obtenciény origen de la caja.
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4.2. SOBRE LAFORMAY EL COLOR

Una caja portatermos tiene una medida aproximada de 60 cm de ancho por 14

cmdealtoy 12 cm de profundidad.

Su disefio estructural parte de un principio de proporcidon y equilibrio que
permite disponer en su interior, los termos de modo balanceado, de tal manera
que un dispositivo de agarre ubicado en la mitad de la caja permite disponer igual
cantidad de estos a lado y lado de la agarradera. En la parte central de la caja,
justo debajo de esta pieza para sujetarla, se encuentra un espacio de
almacenamiento con diferentes usos: como bodega de café y azlcar, o como

monedero para guardar las ganancias en monedas que obtengan de la venta.
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Dimensiones estandarizadas de una caja
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Las formas utilizadas en la decoracion de las cajas parten de dos disefios basicos
abstraidos de las pintas del sombrero vueltiao: un médulo triangular que se repite,
y que al igual que en las trenzas del sombrero vueltiao permite la construccién de

nuevas formas, y una pieza Unica que se utiliza como puntera o borde.

Al reunirnos con uno de los fabricantes de cajas, pudimos constatar que es visible
la abstraccién de formas a partir de los disefios de pintas del sombrero vueltiao ya
gue son los mismos vendedores los que entregaron en un inicio a este fabricante,
las formas a ser estampadas en sus cajas. Existen cuatro formas bdsicas, una de
ellas (figuraA,es una forma circular que no responde al patrén triangular de las 3
figuras restantes, (B, Cy D). Al preguntar por esta pieza en especial, encontramos

que esta forma corresponde a los disefios obtenidos del estampado de textiles.

A4 4

A B

™
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28Equipo de futbol de la ciudad de
Barranquilla, capital del Departamento
del Atlantico, cuyos colores distintivos

son rojo, blancoy azul.

Tonos mas usados en las cajas portatermos

Si bien los colores utilizados en la elaboracion del sombrero vueltiao son el negro
y el blanco (crudo o tono natural de la cafia flecha), en las cajas encontramos el

color como recurso de composicidony disefio.

Los colores mas utilizados para la decoracién de las cajas portatermos son el rojo
y el azul. Al preguntar a los entrevistados sobre esta predileccién, aducen: “son
los colores del Junior™® o “son lo colores mas vistosos”. Existen algunas
variedades de verdes y magentas que podrian mantener relacién con la tintura de

la cafia flecha para cesteriay bolsos artesanales.

NES L T NP, S

La mayoria de las cajas son decoradas usando dos colores: rojo y azul, verde y
rojo, magenta y azul, etc., pero también encontramos cajas con despliegue de
disefio y color. El amarillo por lo general es un color usado para delimitar tonos

planos, hacer disefios lineales y textos.

El 62% de la poblacion entrevistada prefiere los disefios geométricos que hacen
referencia a las pintas del sombrero o disefios particulares alusivos a sus equipos

deportivos favoritos. Un 15% ha pegado calcomanias y stickers sobre su caja.
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Mapa 4: Ubicacidn de los fabricantes de cajas portatermos.

4.3 SOBRE SU FABRICACION Y SUS USOS

A partir de las entrevistas realizadas para esta investigacion, se conocié que el 65
% de los entrevistados compro su cajay esto le permitié decorarla a su gusto, que
el 12% adquirié la caja como un objeto heredado, el 15% como un obsequio, y el
porcentaje restante hace uso de esta caja a manera de préstamo o comodato a

través de la cooperativa a la cual pertenece.

El poseer una caja propia para vender tintos se relaciona con cierto estatus

dentro del gremio de vendedores.

En Cartagena los vendedores de tinto reconocen dos fabricantes de cajas; uno
localizado en el mercado de Bazurto, abasto principal de la ciudad, y otro
ubicado a la entrada del sector de turistico Bocagrande. (ver mapa 4. Ellos son
los encargados de fabricar las cajas y aplicar los disefos finales caracteristicos

de los vendedores.

Los materiales usados son madera de reciclaje o estibas, que consiguen a muy
bajo costoy ala que le hacen un proceso de “sellamiento” e impermeabilizacién.
Para el tubo de la agarradera lo utilizan tubos de PVC o “palos de escoba”, como

apunta uno de los fabricantes. La pintura es de muy baja calidad, generalmente

usanvinilo tipo 2 ya que es la pintura aceptable dentro de su presupuesto.
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Los fabricantes de cajas son esencialmente carpinteros que resuelven de
manera practica el desplazamiento de los tinteros durante las rutas de venta

y distribucién de sus productos.

El 86% de los vendedores de tintos entrevistados usa una caja portatermos
rectangular de madera con capacidad para 4 termos en linea (también
existen cajas cuadradas para 4 termos), en los que almacenan café y agua
aromatica. El 8% utiliza para la venta una caja cuadrada con la misma
capacidad de termos y 6% restante utiliza otro dispositivo para transportar

los termos.

Dentro de este ultimo porcentaje, encontramos vendedores que utilizan
mecanismos con llantas o ruedas para vender sus productos (Imagenes de
esta pagina y siguiente,. Entre estos encontramos: coches de bebe
restaurados y adaptados para la venta, triciclos, bicicletas panaderas, coches
de supermercado, entre otros. Al indagar sobre el uso de estos mecanismos
de desplazamiento, pudimos comprobar que la utilizacién de un dispositivo
de transporte con ruedas, permite vender mayor cantidad de productos lo
gue genera una mayor ganancia al final del dia. Sin embargo, la mayoria (nos
remitimos a los porcentajesy prefieren la caja en mano, ya que esto les
permite un mayor desplazamiento por andenes, parques, zonas cerradas al
trafico, y lo mas importante, les permite de manera facil, el acceso a oficinas y

universidades.
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Carretilla para vender tinto fabricada a partir de un
bicicleta panadera y una canasta pldstica con capacidad
para 15 termos.
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4.4. NUEVA ESTETICA, NUEVAS PINTAS: NUEVOS MODELOS

Al profundizar en los conceptos de estética aplicados a la forma, la aparienciay la
utilidad, aplicados también a la manera como las formas se vuelven funcionales y
los elementos decorativos, llegamos a una apropiacién recursiva para crear
“poéticamente, multiples y nuevos significados”, como los propone Natalia Echeverri:
“la mirada estética como fuente transformadora, a la vez que sefiala identidades y
posibilidades de memoria y abre dialogo entres espacios de interacciones, de

intercambios y reapropiaciones” (Echeverri, 2007

Estos conceptos los retomamos al abordar las nuevas formas y los nuevos usos e
interpretaciones que proyectan las cajas portatermos, objetos de trabajo de los
vendedores de tinto. Formas abstraidas y reinterpretadas a partir de las pintas

del sombrero vueltiao.

Si pensamos en una simple caja de madera, que a través de la decoracién y
reinterpretacion de sus formas se transforma hasta convertirse en soporte/
contenedor que facilita el trabajo de estos vendedores, a la vez que mantiene una
conexion directa entre utilidad y adorno, podemos ver que este elemento toma
valor y se constituye en objeto artistico no pensado desde el arte, como si desde
su funcionalidad y su apropiacién. Ahora, es posible que surja la siguiente
inquietud: ;cdmo pensar en un objeto artistico cuando su creacion no deviene de

un artista?. La respuesta a esta pregunta, es que en esta investigacion
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B Celture Counts: A Comference on Financing,

Resources asd the Ecomomics of Colture in
Surtaicable Development. Werd Bank 1999

el arte se plantea como expresion de la cultura. Expresion que se transforma en
recurso cultural en la medida que posibilita apropiacion, reinterpretacién y
revaloracion de los signos culturales propios de esta comunidad, expresion que
facilita la oportunidad de construir un nicho diferenciador basado en lo populary
lo creativo, un modelo de disefio que parta de la generacién de capacidades de la
poblacion objeto y que evidencie su creatividad, pero que a la vez, como se ha
dicho antes, marque una diferencia frente a una estética estilizante con respecto

aotras ciudades.

En El Recurso de la Cultura, Yudice (2002, trae a colacion la propuesta de James
D. Wolfensohn, presidente del BM (Banco Mundial, al presentar la cultura como
un recurso a tener en cuenta los paises dentro de sus planes de desarrollo. Para

este, “la cultura material y la cultura expresiva son recurso en los paises en via de desarrollo. Pero
estos, pueden generar ingresos mediante el turismo, las artesanias y otras actividades culturales”.
De la conferencia de Wolfensohn?? , Yudice retoma un aparte significativo para
esta investigacién: “El patrimonio genera valor. Parte de nuestro desafio conjunto, es

analizar los retornos locales y nacionales que restauran y derivan valor del patrimonio

cultural, trdatese de edificios y monumentos o de la expresién cultural viva como la musica,

el teatro y las artesanias indigenas”, es decir, la cultura indigena propia de varios de

los paises en que opera el Banco Mundial, es un pilar fundamental sobre el cual se

produce el desarrollo, la cultura como elemento basico del desarrollo.
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En critica a estas posturas que otorgan un papel instrumental a la cultura, Olmos

(2004 plantea que en el afan de convertir la cultura en un recurso,”se transforma
a los creadores en proveedores de servicios para las industrias’, y cuando de cultura

ancestral se trata, debe ser mucho mas atendido el fenémeno, ya que “nos

estamos moviendo dentro del terreno de lo intangible, a lo que no se le puede poner

precio en el mercado”.
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4.5. ALGUNOS MODELOS: A MANERA DE CATALOGO
4.5.1 CAJAS SIN DISENOS
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Capitulo 5. La propuesta

5.1.RECREANDO EL SiMBOLO
»

Luego de las entrevistas, los encuentros y el taller realizado con los vendedores
de tinto, presentamos La Propuesta, resultado de la experiencia del acercamiento
practico con este grupo social. Dos ejercicios creativos de reinterpretacion a
partir de los disefios usados de manera convencional para decorar sus cajas
portatermos. Esta propuesta es el resultado de la recreacion de esos disefos en el

tallery los encuentros practicos con este grupo de trabajadores indigenas.

En un encuentro posterior al taller, los vendedores de tintos se mostraron
interesados en sugerir nuevas propuestas y organizarse de tal forma, que
pudiesen adquirir recursos tanto técnicos como fisicos para redecorar sus
herramientas de trabajo y mejorar la calidad de su trabajo. Este comentario
resulté bastante oportuno ya que confirma nuestra teoria sobre el uso de sus
signos culturales y el uso de su capacidad de agencia para mejorar su oferta de

servicio alavez que mejoran sus ingresos y pon ende, su calidad de vida.
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*Etilvinilacetato, espuma comercialmente
conocida como fomi o foamy.

5.1.2. LaPropuesta UNO

La primera propuesta hace alusién directa a las trenzas del sombrero vueltiao.
Los colores elegidos para decorar la caja: negro y crudo, y los disefios parten de
la combinacidn y agrupacién del médulo triangular obtenido en el taller con los

vendedores de tinto.

Para esta propuesta utilizamos entonces triangulos de foamy* (material
espumoso) para hacer una maqueta tentativa de una posible aplicaciéon a la caja
portatermos. Sabemos que este no es el material adecuado para esta herramienta
de trabajo, pero, tenemos claro que de ser posible realizar esta propuesta, el
material seria impreso directamente sobre las caja. Es posible también obtener a

partir de esta propuesta, nuevos disefios donde se experimente con el color.
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Aunque i Imente el ejercicio en el taller
mostraba la repeticion de los disefios de las
pintas del sombrero, poco a poco surgieron

nuevas tramas y nuevos tejidos.

P e S
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Surgieron nuevas formas a partir de las
combinaciones de los mddulos negro y beige,
pero en el conjunto se presiente la trenza, se
presiente el tejido del sombrero vueltiao.
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Antes y después de la
decoracion de la caja

78



30pintura utilizada para aplicar sobre superficies que
no sean expuestas a la intemperie. Bajo estas
condiciones es ideal para uso interior, manteniendo
buena durabilidad y conservacién del color. Tomado
de: www.pinturasvinilicas.com

5.1.3. La Propuesta DOS

La segunda propuesta entonces, hace alusién a los colores elegidos por
predileccién por los vendedores para decorar su caja: azul y rojo, y
acompafamos estos colores con el amarillo, color usado para delimitar formasy
contornos y el verde, otro de los colores favoritos para pintar la caja

portatermos. (ver Capitulo 4, Los Objetos).

Para esta propuesta utilizamos pintura acrilica (en contraposicién al vinilo Tipo
23% usado por los fabricantes de cajas). Estas pinturas daran mayor brillo y
durabilidad al color, ya que el acrilico es una pintura de base plastica lo que
permite ser mas duradero a la intemperie y frente al uso diario de esta

herramienta de trabajo.Para el disefio de las formas geométricas, hemos elegido

laabstraccidén de la pintas de las trenzas nimero 6 y 15 del sombrero vueltiao.
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Antes y después de la
decoracion de la caja
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6. EL ANALISIS Y LAS REFLEXIONES FINALES

Lo primero que podemos afirmar es que existe en la ciudad un grupo social
marcadamente diferencial, por su etnia, su proceso migratorio y su oficio. La
venta de tintos por parte de los “tuchineros” ,como cominmente se les conoce, es
un fendmeno ampliamente conocido en la ciudad, mas sin embargo estos no son

tomado en cuenta dentro de la formulacién de programas de inclusion social.

Si bien no es la totalidad de los vendedores de tintos del centro histérico la que
utiliza una caja decorada a partir de disefios extraidos de las trenzas y pintas del
sombrero vueltiao, si hay un reconocimiento en aquellos que decoran sus cajas
con estos disefios. La relacion entre los disefios de la caja portatermos vy las
pintas del sombrero son claros en esta investigacidon que arrojé aproximaciones
estéticas visibles en un taller realizado con lo vendedores de tinto. Al tiempo, se
evidencia todo un potencial de imagineria que permite identificar un contenido
latente cargado de transformacién (artistica, en esta poblacién en la medida en

gque se empodera de su sabery de sulegado cultural.
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A través de las entrevistas realizadas pudimos dar cuenta que el 69% de los
trabajadores indigenas que decoran sus cajas son artesanos o vienen de familia

de artesanos, es decir, son tejedores o han estado en contacto con tejedores.

Por otra parte, una manera mas de confirmarlo, es referirnos al resto de
trabajadores entrevistados (31%, que no decoraba su caja porque venia de un
nucleo familiar que trabaja la tierra o se desempefia en otro oficio. Aqui

podemos ver una clara relacion entre la decoracion, la identidad y el territorio.

La caja entonces se presenta como un objeto portador de un conocimiento
ancestral, patrimonial, recipiente y contenedor de signos culturales de esta
poblacién. Esto nos permite afianzar la teoria de Santacruz quien plantea la
estética “a favor de la validacion y revalidacién de los procesos comunicativos
suscritos por las practicas estéticas_artisticas al interior de la amplitud de las
acciones cotidianas incluidas las de supervivencia”: al ser portador de una caja
portatermos mas llamativa, al decorar su caja, el vendedor de tintos tendra la
oportunidad de aumentar sus ingresos a la vez que revalora y resignifica su

saber ancestral.

De igual forma, encontramos una estrecha relaciéon entre la edad y la manera de
decorar las cajas colocando calcomanias o pintando sus marcas favoritas. Es
evidente aqui otro grado de hibridacion y de apropiacion de nuevas identidades:

la de los nuevos adolescentes que llegan de Cérdoba a la ciudad y se incorporan
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a la venta de tinto al tiempo que se distancian de sus raices (quiza debido al
bombardeo mediatico actual,, permitiendo aflorar una identidad con otros

valores pero igualmente valida.

Es posible que el acto de decorar y ornamentar su caja de vender tintos sea un
acto inconsciente, y habria que preguntarse entonces, si al elaborar mas
artisticamente sus herramientas de trabajo, los vendedores de tinto podrian dar
cuenta de una estética inmersa en el paisaje cultural de la ciudad que los
identifique al generar una “poética visual”, una poética “geoestética” de facil
reconocimiento para visitantes y ciudadanos. Una nueva estética que se presenta
como recurso, poniendo en juego la creatividad de los vendedores al usar su
saber ancestral. Esto le permite a los vendedores de tinto la posibilidad de
generar mayor capacidad de agenciay libertad, al tiempo que les permite generar
la posibilidad de aumentar sus ingresos econémicos. El recurso cultural tiene
aqui un valor instrumental clave para desarrollar capacidades en los jovenes

vendedores.

Aunque hay reconocimiento por parte de los compradores de tinto del centro
histérico, no hay en estos una real asociacién ni un real conocimiento sobre estos
simbolos y signos culturales. Esto lleva a preguntarnos, jpor qué no respaldar
esta practica artistica, esta practica “geostética” por medio de politicas culturales
que visibilisen el oficio de estos jovenes indigenas a a la vez que articulan esta

practica al paisaje cultural de la ciudad?
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Foto: Julia Rosa Chadid

Las recomendaciones a partir de esta investigacidon apuntan hacia la necesidad
de articular y generar politicas publicas que propendan por rescatar y defender
el patrimonio propio que identifica a estos vendedores de tintos como miembros
de su cultura, politicas publicas que velen por la proteccion de su saber ancestral

y el reconocimiento total como parte del paisaje cultural de la ciudad.

Dadas las condiciones econdémicas de estos vendedores, reconocemos que
prima la importancia de la venta comercial de sus productos, pero también
reconocemos que en la venta hay inmersa una practica estético — creativa que

evidencia el valor de la cultura como elemento vital del desarrollo.

La atencién a esta poblacién seria un ejemplo de como podria atenderse una
sociedad multicultural. Este es un estudio de caso de una poblacién portadora
de unaculturay que tiene en la caja portatermos, el deposito de su conocimiento

ancestral.

El papel del estado es clave en la generacién de Politicas publicas para grupos
sociales como este, Politicas publicas que deberan partir de un reconocimiento
total del contexto: de donde vienen, quiénes son, cudles son sus raices e
intereses a futuro, qué pueden lograr como comunidad, al tiempo que fomenten
la inclusién productiva, la aceptacion auspiciando una cadena productiva que
disminuya la vulnerabilidad de estas poblaciones (incorporarlos al Sisben,

reconocerlos como gremio, recibir mayor respeto por parte de las autoridades.
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Una Politica publica que se construya de manera colectiva, en contexto, con respeto a lo
identitario y cultural, podra dejar en evidencia una mayor inclusién social y por ende, mayor

desarrollo humano en términos de bienestary calidad de vida.

El Estado colombiano a través del Articulo 11-1 de la Ley de Cultura, decreta que “El patrimonio

cultural inmaterial estd constituido, entre otros, por las manifestaciones, prdcticas, usos,
representaciones, expresiones, conocimientos, técnicas y espacios culturales, que las comunidades y los
grupos reconocen como parte integrante de su patrimonio cultural. Este patrimonio genera sentimientos
de identidad y establece vinculos con la memoria colectiva. Es transmitido y recreado a lo largo del

tiempo en funcién de su entorno, su interaccion con la naturaleza y su historia y contribuye a promover el
respeto de la diversidad cultural y la creatividad humana’ Este articulo podria ser tomado como
base para disefar una politica de inclusién para este grupo social que se construya
colectivamente a través de los distintos mecanismos de participacién, Cabildos y demas sedes

organizativas.

Para Hector Ariel Olmos (2004 p.177, *“consolidar la integracién social de una poblacién étnica y
culturalmente variada estimulando, al mismo tiempo, el deseo de realizarse, constituye el principal
desafio que las politicas publicas deben afrontar en las ciudades de hoy y del futuro”. Es necesaria una
politica publica que genere en este grupo social las herramientas para propiciar la autonomiay
el control sobre su oficio y su saber, sobre su patrimonio cultural i(modernizado o hibridado),

con el fin de salvaguardarlo y perpetuarlo como recursovy bien cultural.
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Vendedor detinto enunade
las calles del centro histérico

El terreno esta abonado, ahora solo resta generar mayor apropiacion en
los vendedores de tinto. La sugerencia final radica en iniciar un proceso
de formacion a gran escala3!, retomando y afinando los puntos tratados
en los encuentros y en el taller realizados, partiendo del fortalecimiento
de sus capacidades como portadores de memoria, como una economia
cultural con recursos para mejorar su servicio y el producto que ofrecen,

facilitandoles las herramientas técnicas y conceptuales que les

permitan contar lo que saben, y lo que son.
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4. (Crees que seguiras gjerciendo este trabajo?

5. (A que se dedica tu famiia én tu lugar ce ongen?

8. Sobre las herramientas de trabajo

6. Tu caja portatermos ;la comgraste?, ;la construsie?; la heredaste de ora

7. Silo compraste, ¢ Cudnto dinero invertiste n la compra?
8. (Qué valoraste en ella para elegira?, ;Por qué 2 cecidse?
9. S la construiste, ;seguiste un patrén de elaboracién? S No, Porqué?

11. ¢lnviertes algin cinero en maniener en buen estado esta herramienta/objeto?
S _No

12.8 sl,  Cuano invientes?

C. Sobre la estética de los objetos de trabajo
13. (Has decorado de alguna forma tu herramientalobjeto de trabajo?
14, ¢ Por qué decdste que estos serian los colores y formas de tw caja portatermos?
15 Qué 1e motva a decorar yio acomana?
16. Crees que hay un “toque perscnal” en tu caja?
17. ;Crees que &s posble meorar |a forma de esta heramientalobjeto de trabao con

19.(Crees que existe una relacon entre 108 DS C2 la caja y las pintas del

Sombeero Vueltino??

20. Por Gvmo, 2 Cué bpo de valoracdn ke otorgas a tu herramienta/odjeto de trabajo?
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Resultados entrevista realizada a los vendedores de tinto Anexo 2

Cudnio tiempo Fevas ejerciendo tu oficiotrabajo?
Cudl s tu oficio?

@ Vendedor de Sntos ¢ Gwo ® Mencs e 1 %0 ® & 1a3atos
dedabanos ® Masoebafos
© Mis ce 15 afcs

Qué 10 llevd a slegir ejercer este oficiotrabajo? A que se desica tu familia?

@ Es logue haoe la persona gue 1o a0 a la cudad
© Erd 10 Gnico Gun RaBia pira Racer
T nas
Es ol oficio de mé ©® Son amesancs & Trabajan a tema Cuos
® Nose

® Porque me gusid
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Seguiras ejerciendo ests oficiotrabajo? Origen de su caja portatermos.

® Lacomprd ® Laherecd
e S ® No No se Se la cbsequaron @ Penenece a la cooperativa
Has decorado tu caja portatermos? Qué aRadirias a tu caja de vender tintos?

® Lo ha pintado varias formas
@ Lo ha pegado calcomanias
No

® Masdbupsycolor @ Ruedas
Mas gabinetes o Calcomanias/Sickers
o Nada
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Crees que hay un “toque personal™ en la decoracién
do tu caja de vender tiMos?

e S ® No No se

Crees que existe una relacion entre los dibujos de
la caja de vender tintos y el sombrero vueltiao?
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Encuesta a los compradores de productos que ofrecen los indigenas Anexo 3
vendedores ambulantes de tinto del Centro Histérico de Cartagena.

Sexo: H M Edad

1- Con que frecuencia compras productos a los vendedores ambulantes de tinto?
Una vez al dia__ 2 veces al dia__ Una vez a la semana____ De vez en cuando___
2- La herramienta/objeto que usan estos vendedores a los que les compras es:

Una caja porta termos de madera ____

Un coche reutilizado ___

Un carrito de termos ____

Una bicicleta ___

Otro __

3- Sabes de donde provienen estos vendedores de tinto?

4- Recuerdas/reconoces algin tipo de disefio o elemento decorativo en estas cajas?

No__ Si__ ¢Cuél?

5- Sabes a cual grupo étnico pertenece la mayoria de los vendedores de tinto del
centro histérico? Si___ No,

o el egar G origen de 105 o " on Sice

® Un3 ad poramrmos oo Vaded
® Urawsadda ® Cosweces o &2 ® Un cocho do bedd adapado

® Un sl do tovmee
* Una Doioe
* Oo

® Uawczolasemans @ Doweronaandd



Lockers y zonas de
almacenamiento en las
cooperativas

Fotos de las cooperativas

Anexo 4
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Zonas de trabajo y
recarga.
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Vendedores en las cooperativas Porciones de café disponibles para los vendedores de tinto
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